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직무 목적 기업의 홍보 목적을 달성하기 위하여, 기업 환경을 분석하고 홍보 목표와 컨셉트를 설정하여 장단기 홍보
전략을 수립․실행할 수 있다.
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주 요 업 무 책임 및 역할

환경 분석하기
⋅환경분석 방법을 선택하여 모니터링 계획과 분석 계획을 수립한다.
⋅기업홍보에 영향을 미치는 거시적 환경을 분석한다.
⋅기업홍보에 영향을 미치는 미시적 환경을 분석한다.
⋅분석 결과에 따른 기업홍보 방향을 도출한다.

목표 설정하기
⋅기업홍보 방향에서 중점을 두어야 할 목표를 작성한다.
⋅작성된 홍보목표에 대해 우선순위를 판단하여 대상별 목표를 설정한다.
⋅대상별 목표를 세분화하여 기간별 중간목표로 세분한다.

홍보 컨셉트 설정하기
⋅대상별로 홍보 컨셉트를 설정한다.
⋅기간별로 홍보 컨셉트를 분류하여 작성한다.
⋅채널별 특성에 맞게 홍보 컨셉트를 적용한다.
⋅홍보에 필요한 핵심 메시지를 개발한다.

홍보전략 수립하기
⋅홍보 목표를 달성하기 위한 전략 과제를 도출한다.
⋅대상별, 기간별, 채널별로 효과적인 홍보방법을 개발한다.
⋅가용예산과 우선순위를 파악하여 홍보 예산을 편성한다.
⋅기업홍보를 위한 가용예산과 홍보 조직의 운용 계획을 수립한다.
⋅기획서 구성요소에 의거하여 홍보전략 기획서를 작성한다.

구     분 상    세    내    용

학습경험
⋅4년제 대학 졸업 (전공: 광고/홍보/언론 관련학과 )
⋅해당 없음 (분야:  -                  )

자 격 증

지식·기술

⋅환경분석 기법
⋅주요 환경요소
⋅홍보 니즈
⋅채널별 특성
⋅홍보방법
⋅분석 도구의 활용능력
⋅정보수집 능력
⋅우선순위 판단능력

□ 직무 기본 정보

□ 직무 책임 및 역할

□ 직무수행 요건



⋅컨셉트 설정능력
⋅과제도출 능력
⋅홍보방법 개발능력

사전직무경험
⋅기업환경 모니터링
⋅기업홍보 모니터링
⋅광고홍보 환경조사
⋅미디어 환경조사

직무숙련기간 ⋅약 5년


